
NOTA D
 

Pru

N
prod

 

 

 

 

 

 

 

22 de feb
veces un 
oferta y p
saber si e

Para ayud
aceptació

A través d
en un gra
textura, a
considera
premium 

Para alca
bajo los 
consumid
estadístic
deben alc
supone p
consumid

El sello fu
Pablo de 
Gastro Qu
podremos

DE PRENS

uebas en la

Nace
ducto

 

brero de 20
dilema en 

precio de los
el alimento o

darnos a ha
n de un prod

de una meto
ado alto por
aspecto y va
an una buen
de los produ

nzar el sello
parámetros 

dores, en las
co de las res
canzar las p
ara los prod

dores, en bas

ue presenta
Vicente, Di

uality Taste 
s encontrarlo

SA 

aboratorio

e el se
os pre

018. La dive
la decisión 

s productos e
o bebida que

cer la elecc
ducto por pa

odología des
r los consum
aloración glo
na compra. 
uctos con la 

o de Gastro Q
sensoriales 

s que analiz
spuestas de 
untuaciones 
ductos ser r
se a una me

do en Madr
irector de A
están siend

os en los pró

o miden la 

ello q
eferi

ersidad y dife
del consum

en los lineale
 adquirimos 

ión correcta
arte del cons

arrollada po
midores basá
bal), es dec
Las altas e
marca. 

Quality Tast
más estrict

zan las dist
los consum
requeridas 

reconocidos 
todología ne

rid por Juan
AENOR Labo
do ya proba
óximos mese

reacción a

que i
dos p

erentes calid
midor en el m
es de los sup
 estará dent

a nace Gastr
sumidor fina

or AENOR, es
ándose en s
ir, si a la ma

exigencias d

te, los produ
tos en AENO
tintas cualid

midores se o
para ser am
como una o

eutral y rigur

 Silva Miche
oratorio. Los
ados. Vinos, 
es en los line

nte las cua

dent
por c

dades de los
momento de
permercados
tro de nuestr

ro Quality Ta
l.   

ste distintivo
sus cualidad
ayor parte d

de certificaci

uctos se som
OR Laborato
ades de los
btienen los 

mparados ba
opción que c
rosa. 

elena, Direc
s primeros p

aceites o c
eales de las 

alidades or

tifica 
consu

s productos 
e compra. L
s no son ind
ras expectat

aste, un nue

o mide si un 
es organolé

de los consum
ón garantiz

meten a un e
orio, median
s productos. 
resultados f

ajo el sello. 
cuenta con 

tor General 
productos qu
onservas so
tiendas.  

rganolépti

a los
umid

alimenticios
La gran dive
dicativo sufic
tivas.  

evo sello qu

producto es
pticas (el sa
midores les 
zan las cara

exhaustivo d
nte catas a 
 Tras un tr
finales. Los 
La obtención
la opinión p

de Gastro 
ue obtendrá
on algunos d

 

cas 

s 
ores

s supone a 
ersidad en 
ciente para 

ue mide la 

s aceptado 
abor, olor, 
gusta y lo 

acterísticas 

diagnóstico 
ciegas de 

ratamiento 
productos 
n del sello 
positiva de 

Quality, y 
án el sello 
de ellos, y 

http://www.gastroquality.org/es/
http://www.aenor.com/


 

 

 

 

 

 

 

Sobre AEN

AENOR, a 
de las em
reconocimi

Actualmen
organizacio

AENOR es 
servicios d
acompañan

 

 

 

 

 

 
 
 

Para más 
 
GASTRO Q
Juan Silva M
Director Gen
Gastro Qual
Tlf: 910 607
juan.silva@
www.gastro
 
Síguenos e
 

 
 
 

 

NOR 

través de la ce
mpresas, sus 
ientos son los 

te, más de 7
ones en campo

una entidad g
de informació
ndo a las empr

información: 

UALITY 
Michelena 
neral 
lity 
7 854 
gastroquality.o

oquality.org 

en: 

ertificación y d
productos y 
más valorados

77.000 centro
os como la Cali

global, que ya 
n, inspección,
resas en su ex

 

org 

e la evaluación
servicios. AEN

s y se encuentr

s de trabajo 
dad, Gestión A

desarrolla ope
, análisis, va
pansión. En Es

n de la conform
NOR es la en
ra entre las 10 

tienen alguno
Ambiental, Inn

eraciones en 9
lidación y ve
spaña dispone 

midad, contribu
ntidad líder en

principales ce

o de los cert
ovación, Segur

0 países en la
rificación de 
de una comple

AENOR 
Gustavo G
Responsab
Dirección C
Tels.: 914 
ggranero@
www.aeno
 
 
 

 

uye a mejorar 
n certificación 
rtificadoras de

ificados de A
ridad Laboral o

s actividades d
proyectos de 

eta red de 20 s

ranero 
ble de Prensa 
Corporativa de 
325 969 - 699

@aenor.com 
r.com 

  

la calidad y co
 en España, 
l mundo. 

AENOR, que a
o Responsabilid

de certificación
reducción de

sedes. 

Comunicación
9 995 872 

 

ompetitividad 
ya que sus 

poyan a las 
dad Social.  

n, formación, 
e emisiones, 

n y Marca 


